Laboratorium Druku.

Linia produkcyjna materiatow IKONOS.
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O poczatkach biznesu, rozwoju portfolio maszyn i mediéw, najnowszej inwestycji
— Laboratorium Druku, a takze o targach, warsztatach i seminariach méwi Maciej
Juchkiewicz, Prezes Zarzgdu w Atrium Centrum Ploterowe.

30 lat temu zaczyna si¢ historia Atrium
Centrum Ploterowe. Ma Pan juz do-
$wiadczenie zdobyte w tej branzy za
granica i otwiera Pan firme¢ w naszym

kraju. Prosze przyblizy¢ Wasze poczatki.

Zaczelismy dziatalno$é w maju 1993 r.
Jako student pracowatem w Belgii w firmie
o podobnym do Atrium profilu dziatal-
nosci. Firma ta sprzedawala plotery tnace
oraz oprogramowanie graficznie. Pomaga-
tem troch¢ w biurze i na targach branzo-

wych. Nastepnie wrécitem do Polski, aby
dokoriczy¢ studia i réwnolegle otworzytem
podobna firme tutaj, wzorujac si¢ na
doswiadczeniach z Belgii. Pamictam, Ze
naszym pierwszym klientem zostata firma
Reklama TAK z Opola. Jej szef wycinat
wtedy wszystko recznie, potem kupil u nas
pierwszy ploter tnacy (wtedy taki ploter
kosztowal tyle co sredniej klasy samochod),
potem byly plotery drukujace. Szef firmy
TAK pozostal naszym klientem, az do
przejécia na emeryture.

Jak poczatkowo wygladato Panstwa
portfolio maszyn i mediéw? A jak wy-
glada obecnie?

Praktycznie od poczatku bylismy zwiazani
z firma Mutoh jako jeden z trzech dystry-
butoréw, a p6zniej jako wylaczny dystrybu-
tor. Najpierw byly to plotery tnace i rysuja-
ce, a pézniej drukujace. Portfolio rozrastato
si¢ w miare rozwoju firmy. Nastepnie
zostali$my dystrybutorem znanych urza-
dzed marek takich jak: EFI, Summa, Neolt,
Onyx, Artemis, Klieverik, Mtex i wiele
innych. Mamy za soba juz klika tysiccy
instalacji, co §wiadczy o naszym ogromnym
doswiadczeniu i profesjonalizmie.

Drugg bardzo wazna czesciq dzialtalnosci
jest dystrybucja materialéw eksploatacyj-
nych do druku wielkoformatowego. Sa

to m.in. atramenty, banery, folie, siatki,
papiery, itd. Stuzymy takZze pomoca w za-
kresie tworzenia i doboru profili kolory-
stycznych. W ramach naszej firmy dziata
takze profesjonalny, mobilny, certyfikowany
serwis ploterow, ktéry wykonuje przeglady,
naprawy gwarancyjne i pogwarancyjne -
wszystko zgodnie z zaleceniami producen-
tow sprzetu.

Nowe siedziby, kolejne powierzchnie
magazynowe, centrum R&D. Dtugo
mozna wymieniac. Jak podsumowatby
Pan najwazniejsze inwestycje poczy-
nione przez Was w ciggu tych trzech
dekad?

Rozwdj firmy Atrium Centrum Ploteowe.

Jestesmy firma o opolskich korzeniach,

z czego jeste§my dumni. Nasza aktualna
lokalizacja firmy jest historycznie nasza
trzecia siedziba, zawsze byto to Opole.
Jednym z trudniejszych momentéw byta
wielka pow6dz w 1997 roku, ktéra nie omi-
nela naszej firmy, gdyz éwczesna siedziba
byta zlokalizowana na wyspie Pasicka,
otoczonej wodami Odry. Po powodzi
przenieslismy sie, zakupujac nieruchomo$é
przy ul. Dolnoslaskiej, gdzie znajdowaly sie
nasze biura przez kolejne 10 lat. Jednym

z najwazniejszych krokéw milowych, byla
kolejna ,,przeprowadzka”, tym razem na
ulice Gostawicka, gdzie posiadamy 1,2 h

w wigkszo$ci zabudowanej powierzchni
biurowo-produkeyjno-magazynowej i gdzie
mamy siedzibe do dzis. To wlasnie tam
réwnolegle rozpoczeta dziatalnosé fabryka
IKONOS, ktéra produkuje materiaty do
druku wielkoformatowego.

Wasze najnowsze ,,dziecko” to, $wiezo
otwarte, Laboratorium Druku. Do
czego stuzy ta przestrzen, jakie plany
w zwigzku z nig wigzecie?

Firma Atrium otworzyta Laboratorium
Druku, w ktérym prowadzone sg prace
badawecze i testowe dotyczace nowocze-
snych materiatléw do cyfrowego druku
wielkoformatowego. Realizowany projekt
wspdlfinansowany jest przez Unie Europej-
ska ze $rodkéw Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w ramach Progra-
mu Inteligentny Rozwéj. Nowo powstale
Centrum R&D o powierzchni 2600 m2 jest
wyposazone w nowoczesne laboratorium,

w ktérym opracowywane sa innowacyjne

i ekologiczne receptury materiatéw do
druku wielkoformatowego, ktére moz-

na testowac z wykorzystaniem okoto 20
nowoczesnych ploteréw drukujacych takich
marek jak: EFI, Mutoh, Artemis, a takze
ploteréw tnacych Summa. Dzigki inwestycji
wspoétfinansowanej przez Uni¢ Europejska
poszerzymy swoj asortyment o ekologiczne
i bezpieczne dla srodowiska produkty.

Te 30 lat to jednak nie tylko ciagly roz-
woj. Nie brakowato trudnych momen-
téw, wyzwan?

Tak, z jednej strony pow6dz i zalanie prak-
tycznie calej firmy w lecie 1997 byta dla nas
duzym problemem. Aby kontaktowac si¢

z klientami musielismy jezdzi¢ z telefonem
komérkowym na pobliska Gore Sw. Anny,
bo w Opolu nie bylo zadnej komunikacji.
Z drugiej strony mielismy wtedy paradok-
salnie jedna z najlepszych ilosciowo sprze-
dazy w tamtym okresie. Nie jestem w stanie
tego racjonalnie wytlumaczy¢. Moze
jedynie bardzo silng checia calej zatogi do
odbudowania firmy.

W 2008 roku uruchomilicie pierwsza,
polska lini¢ produkujaca materiaty do
druku wielkoformatowego. To poczatek
marki Ikonos, ktéra dzi$ eksportuje me-
dia do druku do 60 krajow na §wiecie.

Dzial produkgji zlokalizowany jest

w Opolu, gdzie znajduje si¢ takze siedziba
firmy. W sktad linii produkcyjnej wchodzi
zaawansowany park maszynowy. Miedzy

innymi: urzadzenia powlekajace, laminuja-
ce, koronujace, suszace oraz przewijajace.
Shuza one do wytwarzania materialéw
powlekanych i samoprzylepnych dedyko-
wanych do druku, dekoracji i laminacji.
TIKONOS wspélpracujac z liderami branzy,
ma dostep do surowcéw o najwyzszej jako-
$ci i najnowoczesniejszej technologii, dzigki
czemu produkty sa czesto nagradzane na
targach i wystawach w kraju i zagranica,

a sama marka zdobyla uznanie na calym
$wiecie, trafiajac do ponad 50 krajow.
Waznym aspektem produkcji jest europej-
skie pochodzenie komponentéw i rosnacy
udzial materialéw ekologicznych i biode-
gradowalnych, np. typu PVC-free.

Ostatnie lata to wyzwania, m. in.
pandemia. Dla wielu firm to byt trudny
czas. A dla Was? Mozna powiedziec, ze
wrecz przeciwnie?

W tym czasie wprowadzili§my bardzo duzo
produktéw anty COVID-19, co znaczaco
podwyzszyto obroty firmy. Nie bez zna-
czenia byla takze wlasna produkcja, ktéra
uniezaleznita nas od bardzo utrudnionego
w tym czasie importu z Dalekiego Wscho-
du. Bardzo waznym elementem byly takze
dziatania e-commerce, czego wyrazem jest
utworzenie nowego sklepu on-line B2B
IKONOS, gdzie kazdy oprécz mediéw do
druku wielkoformatowego, moze takze za-
kupi¢ rézne urzadzenia wielkoformatowe.
Stale rozwijamy sie takze poprzez dziatania
w internecie, czego wyrazem sg liczne
publikacje cyfrowe - artykutly i reklamy, jak
i tradycyjne, drukowane.

Organizujcie Dni Otwarte, Seminaria,
jestescie obecni na targach branzo-
wych. Czym jest dla Was osobisty kon-
takt z klientem? Jaki potencjat w nim
widzicie?

I nadal bedziemy je organizowaé. Kontakt
z klientem, pomimo naprawde trudnych,
po-pandemicznych czaséw, jest wciaz dla
nas najwazniejszy. Jestesmy bardzo aktywni
w tym zakresie. Tylko w roku 2022 braliémy
udzial w trzech imprezach targowych (Re-
maDays, Festiwal Marketingu oraz Bizneso-
we Targi Wnetrz). Latem organizowalismy
RoadShow az w 8 miejscowosciach w calej
Polsce. Warsztaty i Dni Otwarte odbywaty
si¢ u nas juz 4 razy.

30 lat to okazja do podsumowan. Jak
ocenitby Pan branze reklamy - z per-
spektywy trzech dekad obecnosci

w niej?



Siedziba firmy Atrium Centrum Ploteowe.

Seminaria i warsztaty prowadzone przez Atrium Centrum Ploteowe.

To prawda, duzo si¢ dziato 30 lat temu gdy
powstawaly pierwsze szyldy z wycinanej
ploterami folii samoprzylepnej, 20 lat temu
gdy wchodzily do uzytku pierwsze plotery
solwentowe, a pdzniej zywiczne, 15 lat temu
gdy pojawit si¢ druk w technologii UV. Duzo
si¢ dzieje teraz w zakresie druku ekologiczne-
go oraz dekoragji tkanin, w tym DTE.

Firma Atrium znacznie rozwineta w ostat-
nich latach takze swoje portfolio drukarek
do gadzetéw, w tym drukarek LED-UV

Mutoh XpertJet 461UF i XPJ-661UE, co jest
odpowiedzia na rosnace zapotrzebowanie
na maloseryjne zamoéwienia spersonalizowa-
nych artykuléw promocyjnych.

Na uwage z dziedzinie druku na tkaninach
zastuguja takze nowo wprowadzone do
oferty plotery DTE Rewolucyjna techno-
logia nadruku na np. koszulkach, pokonuje
wiele ograniczeft obecnych technik druku
na tekstyliach. Na uwage w technologii DTF
szczegOlnie zastuguja: wyjatkowa trwatosé
nadrukéw oraz druk kolorem biatym.

ATRIUM CENTRUM PLOTEROWE

W kilku wczeéniejszych rozmowach
przewija si¢ Pana zdanie dotyczace
przepisu na sukces. Ze jest nim ,,kon-
sekwencja w dziataniu”. Czy nadal to
Panskie motto?

Konsekwencja w dziataniu i nieustanny
rozwoj, nawet w trudnych czasach, stano-
wia podwaliny sukcesu. Najwazniejszymi
elementami misji firmy bylo i wciaz jest
dostarczanie naszym klientom najnowocze-
$niejszych 1 kompleksowych rozwiazan do
wielkoformatowego druku cyfrowego, od
dostawy urzadzenia wraz z oprogramowa-
niem, poprzez jego serwis, 1 zaopatrzenie
w materialy eksploatacyjne.

Bardzo waznym elementem strategii biz-
nesowej firmy sa plany rozwoju w zakresie
ochrony §rodowiska naturalnego, w tym
inwestycje w produkcje ekologicznych
materiatéw do druku oraz dystrybucji
nowych atramentéw VOC 1 GBL Free.
Przyjeta przez firme strategia zaklada, ze
nasze przedsigbiorstwo nie jest skupione
wylacznie na wlasnych interesach i rozwo-
ju, ale tez prowadzi dzialania, ktére maja
na celu poprawe ogdlnego dobrostanu
spolecznego.

Rozmawiala Katarzyna Lipska-Konieczko




